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ESTE LIBRO DE INGRESOS Y GASTOS

PERTENE(E AL EMPRENDEDOR /A:

Direccién

Teléfono ‘Celular’
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NUESTRA
VISION

Inspirar avances significativos
en la forma en que el mundo
trata a los ninos y ninas para
lograr un cambio inmediato y
duradero en sus vidas.

NUESTRA
MISION

Un mundo en el que cada
nino y nina alcanza el
derecho ala supervivencia, a
la proteccion, al desarrollo y
a la participacion.

NUESTROS
VALORES

\/ Rendicién de cuentas
\ Exigencia

\/ Colaboraciéon

\/ Creatividad

Y \V Integridad £




@ Save the Children

Nuestra organizacion

> Cl «<1««

Bolivia, pero presencia a través de socios y actividades en los 9
departamentos.

e

Trabajamos en Bolivia desde 1985, nuestra organizacion ha trabajado en mas
de 47 Municipios de Bolivia. Tenemos oficinas en 7 de los 9 departamentos /
Save the Children, trabaja para y con los nifios, nihas y adolescente en ll."'l

situaciones de vulnerabilidad y mas excluidos, alentando su participacién \

activa y haciendo que su voz sea escuchada.

/ Fieles a nuestra mision de inspirar avances en la forma en el que mundo trata \
a los nifos y ninas para lograr un cambio inmediato en sus vidas, nos
preocupamos por tener un enfoque de género, intra e interculturalidad,

ademas de la proteccion infantil, sin inclinaciones politicas, religiosas,
sectoriales ni étnicas.

Nos enorgullece la habilidad y experiencia adquirida en el desarrollo de
propuestas y programas de calidad, generando el recurso de manera
responsable, eficaz y eficiente y velando siempre la transparencia y rendicion
de cuentas. Trabajamos en equipo con otras ONG's, poblaciones indigenas
originarias campesinas, comunidades y socios promoviendo la auto
sostenibilidad de las mismas comunidades.

' CONTACTOS
Oficina central en La Paz

Calle Héroes del Acre No. 1725- A, San Pedro
Teléfonos: (591 2) 2480444 - 2485444
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EDUCACION FINANCIERA. Es lo capacidad de entender cémo
funciona el dinere en el mundo: céme una persona lo obtiene (gana), lo
administra, lo invierte y'o lo dena para ayudar a las y los demds.

CONCEPTOS IMPORTANTES

EL PRESUPUESTO. Es la cantidad de dinerc caleulade para hacer
frente a los gastos generales de la vida cotidiana. Es decir que es una
estimacibn anticipada de ingresos y gastos que habrdn de producirse en
un periodo determinado, es recomendable realizarlo a principio de mes.

EL INGRESO.Es la entrada de dinero, son todos aquellos recursos que
obtienen que incrementa su patrimenio.

V27

EL AHORRO. Es la parte de nuestros ingresos disponibles de cada
mes que no gastamos Uy se reserva o guarda para el futuro (comeo

responder a una emergancia o cumplir un suafic).

LOS GASTOS. Son los compromisos a los que tenemos que hacer
frente coda mes, para mantener nuestra calidad de vida.

Dentro de los gastos hay:

LA INVERSION. En palabras sencillas es “poner tu dinero a trabajar™,
para que tu capital inicial aumente en un determinade periedo de

tiempo. El dinero que inviertes es tu capital

EMPRENDEDOR{A). Un emprendedor es una persona que disefia,
larza y pone en funcionamientc un negocio, partiende de una
innovacian.
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COSTOS FLOS. 52 mantiene independientementa de la produccidn y
las ventas.

COSTOS VARIABLES. Aumentan o disminuyen de acuerdo con el
volumen de produceidn y ventas.

000 P

MERCADO. Como el mecanisme a través del cual compradoras/ as y
vendedoras/es interactian para determinar precios e intercambiar
bienes y servicios.

5] . AR PLAN DE MERCADEO. El cual consiste en la toma de decisionas

m

sobre las cuatro P's “4Fs™.

PRODUCTO. Es un conjunte de caracteristicas y atributes tangibles
(forma, tamafie, color, etc) e intangibles (marca, imagen de empresa,
servicio, tc.) que la o el comprador acepta, en principio, como alge que
va a satisfacer sus necesidades.

AT

||' A PRECIO. Como la estimacién cuantitotiva que se efectia sobre un
" producta y que, traducido a unidades monetarias, axpresa la acepracién

=y o no del consumidoria hacla el conjunto de atributos de dicho producto,

atendiendo a la capacidad para satisfacer necesidades.

PLAZA O CANAL. Es el proceso mediante el cual el producte o
servicio llega hasta nuestro cliente, que puede ser mayorista o final.

_“_ PROMOCION. Es el conjunto de actividades dirigida a los
cliantes o consumidores con la finalidad de dar a conocer los

‘ productos e incentivar la demanda. "
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“Cuando todo parezca
- - ir en tu contra,
recusrda que &l avién
T T T despega contra el
viento™

Henry Ford, fundador de
Ford Mater Company.
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“Mo sabla lo gque
queria hacer, pero
sabia la mujer en la
que queria
convertirme’”

Clane won Flretenbarg,
dizefiadora de moda.
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“Cuandoe dejas de
sofior dejas de vivir'®
Maleolm Forbes,
presidents y editor

de la revista Forbsas.




'I'I-I-‘I

'.'.' Dia Mes Ao

o2 mimtluﬂlildrln
L .
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“Que me coplen
e hace sentir muy
Ccontenta, era eso

Ly mopo rmooe o

ko e cuera, Crear
umn estlo""

Cooo Chanel

i roar
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“Nalor e es slempre
rugir. &lgunos veces
valor es lo pequefia vox
al final del dia que dice:
Lo imben tand
nuevamente mafana®"
La escritora y artlsta

Mamny Anne Radrmacher
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“Todo es posible,
siempre y cuando
reglmente creas







“UIna nmujer debe
ser dos cosas:
quien efla quiera y
lo que ella quisra®™
Cooo Chanel
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eres capar de

hacer algo, nunca
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o hardz A unaque
tergas aptdbudes™
Indira Gandhi.
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“Mo sabla ko que

queria hacer, peroc
sabia la mujer

en la que queria
convertirme"

Cilane von Rirstenbearg,
dizefiadora de moda.
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Lo imben tand
nuevamente mafana®"
La escritora y artlsta

Mamny Anne Radrmacher
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“Todo es posible,
siempre y cuando
reglmente creas







“UIna nmujer debe
ser dos cosas:
quien efla quiera y
lo que ella quisra®™
Cooo Chanel
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“Sl dejas salir tus
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“Ej crees quene | T
aemfnporel’ 0
hacer algo, nurca

In hardc, A praius

3k g e

tengas aptitudes® | -—-------m e
| I Indira Gandhl.
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